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AS CARTAS NAO MENTEMI%

POUCO, MAS DE CORACAO

Caros Macmaniacos,
Em primeiro lugar, gostaria de agra-
ecer as criticas construtivas & nossa
estratégia de marketing, publicadas
na secdo Ombudsmac. Tenham certe-
za de que elas estaréo sendo levadas
em consideracdo no planejamento das
nossas proximas campanhas.
Em relacdo ao editorial, gostaria de
discordar de alguns pontos. Em pri-
meiro lugar, embora o Mac seja um
produto fantastico, ele néo “se vende
sozinho” em lugar nenhum do mundo.
Pelo contrdrio, para vencer a resistén-
cia do chamado padrdo PC séo dis-
pendidas enormes quantidades de
tempo, dinheiro, esforco e criatividade
em todas as regides do planeta. Nos
concordamos, e ficamos felizes que
vocés fambém percebam, que “o mer-
cado Macintosh estd crescendo &
olhos vistos”. S6 que isso esta muito
onge de ser “fruto da geracdo espon-
ténea”. Na verdade, é o resuliado do
trabalho de revendedores, usudrios de
todas as areas, desenvolvedores de
software, editores de publicacées
especializadas e, muito humildemente,
a CompuSource e da Apple também.
Acho também que seria bom esclare-
cer porque néo tem anuncio da Apple
no numero 9, ao contrério do que
aconteceu dos nimeros de 1 o 8. A
razéo é sé6 uma: a MACMANIA quis
aumentar o preco do anuncio e nés
ndio concordamos com o aumento, ou
seja, trata-se de mero problema
comercial, sem qualquer outra impli-
cacdo. Nos gostamos tanto da revista
que inclusive cedemos graciosamente
espaco para ela em nossos estandes
da Fenasoft e da Comdex. Pode ser
pouco, mas é de coracdo.
Eduardo Carvalho
Diretor de Marketing
da CompuSource
Em primeiro lugar, gostariamos de
esclarecer que o ediforial do dltimo
numero deve ser encarado como um
mero desabafo. Néo dos responsdveis
pela MACMANIA, mas do mercado
de Macintosh como um todo, como
pudemos constatar pelo efusivo apoio
que recebemos de usudrios, jornalis-
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tas, hackers, muambeiros, empresd-
rios, revendas Apple e, pasmem, da
propria Apple! Quanto & falta de um
anuncio da Apple nesta revista, isso
realmente é um mero problema
comercial, mas que tem algumas
implicacées.
Néo temos nada contra a Compu-
Source, nem contra o Plano Real. $6
néo vemos sentido em deixar que a
empresa — que, feoricamente, seria a
maior beneficiada com a existéncia de
uma revista de qualidade que grita
jpara quem quiser ouvir que o seu pro-
duto é a melhor invencdo depois da
cocada preta — anuncie em condlicées
privilegiadas, em defrimento de outras
empresas que pagam o preco de
tabela.
Quanto aos problemas do mercado,
acreditamos que hd coisas que nédo
séo da alcada de uma distribuidora e
que s6 se resolveréo quando a Apple
estiver em carne e 0sso (ou em casca e
polpa) no pais. Agradecemos de cora-
¢céo o espaco cedido nas referidas fei-
ras, onde tivemos a oportunidade de
vender nosso peixe, dar aulas de
graca e chamar gente para os es-
tandes com nossa discricéo habitual, o
que humildemente achamos que aju-
dou a conquistar mais usuarios e ven-
der mais Macs.
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AUTO-ASTRAL
Incomodou-me um pouco o “astral”
da revista. Eu explico. Ficou para mim
a impressGo: o Mac é o melhor com-
putador que existe e sdo néscios os
que ndo compreendem isso. Ficou um
fom pedante, de auto-elogio, e como
estou me informando sobre computa-
dores agora, ficou a impressGo de que
eu ndo tinha escolha.
Sugiro que o tom seja mais sébrio,
mais neutro, com parémetros objetivos
para comparacdo, e ndo simplesmen-
te pedir para o leitor “acreditar” que o
Mac é mais facil de lidar do que o PC.
Geraldo Mariano
Belo Horizonte - MG
A MACMANIA é feita por pessoas e
para pessoas que optaram pelo Mac,
porque acreditam que ele é o melhor
computador que existe. Néo vende-

mos Macintosh e, por isso, ndao temos
a obrigacdo de provar que ele é
melhor que um PC, isso é trabalho
para a Apple e seus revendedores
nacionais. Em relacdo ao Mac, tenta-
mos fer a maior objefividade possivel,
apontando falhas e exigindo o quali-
£7de qQue o usudrio merece.
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MACMISTERIO
Que tal criar uma secéo de Mac-
Mistérios ou coisa parecida? Por
exemplo, o que ¢ esse quadro?

Adobe
Photoshop

Double-secrel About Box
our host

Mertin T. Wizard
OTKIN- AD AREB-UTAALK

Ferpetrated by: Tom, Maxk, Kevin, Joha, Jeff, and Steve
Exctrs special thexdks to: Doug Olion, Zalman Stem, Maze Kautiuan, Feter Menill, Ralph Giggey,
Seetha Hazsysnan, Lany Cocpet, and Eryan Landkin, plus Todd Smith, Tery Musto, 3 erew,
ko Rira, Rasell, Randy, Kate, Avn, A, and Franche:
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Ele vem sempre que chamamos o
About Photoshop com o pressiona-
o. E na verséo 3? Acontece isso tam-
bém? Isso é uma brincadeira? Uma
chave para uma nova dimenséo den-
tro do Photoshop? Segredos para uma
vida mais feliz?
Paulo Silveire
Séo Pavulo - SP
Parabéns, Paulo. Vocé acaba de
entrar para o seleto rol de leitores que
descobriram um novo “Ovo de
Péscoa”, lembrancinhas que progra-
madores, que néo tém muito o que
azer, colocam dentro dos programas.
Aguarde seu prémio secreto. No
Photoshop 3.0, a tela que aparece é
essa ai de baixo.

release xs1
‘Themas Knoll, Mark Hamburg, Kevin Jehnston
' Doug Olson, Sean Farent, Zalman Stem,
B ™ Paul Holland, John Knell,and Russell Brown
98¢ Adobeystems o Al igts eserved.
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MENSAGEM NA GARRAFA
No final de julho, comprei um Mac
Color Classic, na Alphaser, com seis
meses de uso. Fiquei feliz em encon-
iré-lo, pois me apaixonei logo que vi e
foi um achado, inclusive o prego. Bem



atendido, informaram-me que o mou-
2 ?tovc com defeito e que em 15 ou

0 dias chegaria um novo. Resumindo,
o novo chegou agora, no final de
outubro, apds eu ter reclamado para
a Adriana, na Compusource. Milagro-
samente ele “surgiu” no mesmo dia...
Em agosto, tentei comprar uma
Stylewriter, na Eagle, melhor preco e
entrega em cinco dias. Apos frés
semanas de “sua impressora vai che-
gar...”, comprei na Compugrafia e
descobri que a Eagle néo era autori-
zada (entéo foi por isto, pensei).
Oba, achei uma boa revendedora,
voltei para comprar um game. Apos
uns 40 minutos de espera para pagar,
recebo a informacdo que, além de
estar pagando o dobro do que custa
nos EUA, haveria um acréscimo para
pagamento com cartéo de crédito.
Simpdtico, ndo?
Assinei @ MACMANIA, feliz e inferes-
sado, e como sou arquitefo, sai atrds
do KeyCad. Ouvi de tudo, desde
“desista”, até a mais original na
Computer Place, que consta na lista
dos revendedores Apple:
“Néo temos interesse em comercializar
Brodutos Apple.”

esisti. Néo do Mac, ébvio, mas pare-
ce que esse pessool ndo conhece o
produto e a filosofia da empresa que
representam.
Sou obrigado a concordar com ami-
gos que dizem: “o Macintosh é étimo,
mas voce vira uma ilha, sem o suporte
necessdrio.” Acho tudo isso um porre,
mas so escrevo pois a MACMANIA &
um odsis nisto fudo.
Parabéns pela Qualidade!!!
Acredito que s6 divulgando esse povo
toma jeito.
Roberto Straub
Sdo Paulo - SP
Bem-vindo & llha da Fantasia!
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A (NVASAO DO RIO

Abaixo, alguns comentdrios capturados
no BBS ArtNet sobre o retumbante lan-
camento da MACMANIA #9 no Rio:
“Valeu paulistada! A festa tava legal,
meu! A revista de lancamento, melhor
ainda. Se tivesse, como anunciado,
bebida de graca, chegava perto da

noitada carioca.”

Andréea Sampaio

(Para ler com entonacdo paulistona,
aquela que é meio pro italiano...)

“O, lindinha, quando fiver uma festa
carioca com bebida de graca em
algum pub ou barzinho do Rio, tu me
chama, viu, nega? Moro no Rio hé 23
anos e nunca vi muito disso nao.
Agora, vé se nessa festa que tu falou os
concurso num sdo bichado, 4, fofa?”
Paniel A. Estill

Quem ler a MACefc. da semana pas-
sada com atencdo, perceberd que
digo que a bebida ainda estava em
negociag@o. Dai a achar que vai a
encher o cara as custas da maior edi-
tora brasileira de revistas de Mac :-) ,
vai um longo delirium tremens.

E tenho dito!

Marco Fadiga

“E pessoal, também gostei da festa.
Pena que o local estava tdo apertado...
Tomara que acontecam mais desses
enconfros (mesmo que sejam realiza-
dos por “PAULISTAS”).

Ea primeira vez que vejo fanta gente
de Mac junta.”

Marcus Ridzi

Tao discreto o pessoal da revista
MACMANIA! Os softs prometidos cai-
ram justo na méo da esposa do Fa-
diga e da irmé do Jodo Velho!.. E
raca afortunada heim!

Mera curiosidade: ficou alguma espo-
sa, fia, irmd ou avé de jornalista pre-
senfe sem prémio? Abracos.

Andréa Sampaio

Mentira!

Minha mulher ganhou sim, mas foi
uma camisefa.

Mas que houve maracutaia, houve.
Represdlias para a caixa postal dela,
por favor.

Marco Fadiga

PARA COLABORAR COM A MACMANIA,
RASTA ESCREVER PARA:

RUA DO PARAISO, 706 ACLIMACAO

CEP 04103-010 SAO PAULO SP

OU LIGAR NO MACBBS (011) §13-
5053/5059/5672. DEIXE SUAS CARTAS,
SUGESTOES, DICAS, DUVIDAS E RECLA-
MACOES NO FORUM DA MACMANIA.
macmania@ora000.canal-vip.onsp.br
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